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L’Istituto nazionale di statistica comunica che madse di maggio 2008 l'indice
generale delalore delle vendite del commercio fisso al dettagton base
2000=100, e risultato pari a 110,6 con un aumeatlo @,5 per cento rispetto
allo stesso mese dell’'anno precedente. La varieZiendenziale registrata € la
sintesi di un aumento del 2,2 per cento delle werdliprodotti alimentarie di
una flessione dello 0,7 per cento di quell@midotti non alimentari

Per una migliore interpretazione degli indicatonui gpresentati occorre
considerare che essi si riferiscono al valore coeredelle vendite e
incorporano, quindi, la dinamica sia delle quarditadei prezzi.

L’indice destagionalizzato deValore del totale delle vendite al dettaglio
relativo al mese di maggio 2008, pari a 109,1 lynat rispetto al precedente
mese di aprile una variazione positiva dello 0,2geaito.

Il valore delle vendite dprodotti alimentari,il cui indice destagionalizzato e
risultato pari a 117,9, € aumentato in termini ¢ontyrali dello 0,3 per cento e
guello delle vendite dbrodotti non alimentariil cui indice destagionalizzato e
risultato pari a 103,4, dello 0,2 per cento.
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La variazione tendenziale positiva dello 0,5 pemtcerelativa al valore del
totale delle venditeisulta da un aumento del 2,6 per cento delle verdklle
imprese dellagyrande distribuzione da una flessione dello 0,9 per cento delle
vendite delldmprese operanti su piccole superfici.

A maggio 2008 la dinamica delle vendite é risult@tafavorevole nellgrande
distribuzioneche nelleimprese operanti su piccole superfga per iprodotti
alimentari (piu 3,0 per cento rispetto a meno 0,4 per cemia)per iprodotti
non alimentari(piu 1,2 per cento rispetto a meno 1,0 per cento).

Nel complesso dei primi cinque mesi del 2008, ibxa deltotale delle vendite
ha registrato una variazione tendenziale positellod,1 per cento. Le vendite
della grande distribuzionéhanno registrato un incremento dell’l,8 per cento
mentre quelle dellemprese operanti su piccole superficanno subito una
flessione dell’l,1 per cento.

Con riferimento allo stesso periodo le venditepdodotti alimentari sono
aumentate dell’1,4 per cento mentre le vendifgrddotti non alimentarhanno
registrato una flessione dello 0,8 per cento.

Analisi secondo la forma
distributiva
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Analisi secondo le forme di Nel mese di maggio 2008 tutte le forme di vendi#ladgrande distribuzione
vendita della grande hanno registrato variazioni tendenziali positivel dalore delle vendite
distribuzione  (Tabella 3).

Gli incrementi piu significativi hanno riguardatayrandi magazzinipiu 3,5
per cento), glihard discount(piu 3,2 per cento) esupermercatipiu 3,0 per
cento).
Anche nel confronto tendenziale relativo al perigganaio-maggio del 2008 si
osserva un aumento del valore delle vendite p& tettipologie della grande
distribuzione. Gli incrementi maggiori sono st&gistrati dagrandi magazzini
(piu 2,6 per cento) e dagiard discoun{piu 2,3 per cento).
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Analisi secondo la dimensione Con riferimento alla dimensione delle imprg¢¥abella 4), nel mese di maggio

delle imprese

Analisi secondo la tipologia
merceologica dei prodotti
non alimentari
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2008 il valore delle vendite ha registrato variazioegative nellepiccole e
nelle medieimprese (rispettivamente meno 1,5 e meno 0,5 per centah e
aumento tendenziale netieandi impresgpiu 2,0 per cento).

Nei primi cinque mesi del 2008 il valore delle vaac diminuito, rispetto allo
stesso periodo del 2007, dell'1,6 per cento natieole imprese dello 0,7 per
cento nellanedie imprese2 aumentato dell’1,3 per cento nejlandi imprese
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Per quanto riguarda il valore delle vendite mliodotti non alimentari
(Tabella 5), a maggio 2008 tutti i gruppi di prailbanno registrato variazioni
tendenziali negative, con I'eccezione del grupptzature, articoli in cuoio e
da viaggio,che ha segnato un incremento dell’l,1 per centdelegruppo
prodotti di profumeria, cura della personahe ha registrato una variazione
tendenziale nulla. La flessione di maggiore entita riguardato il gruppo
elettrodomestici, radio, tv e registratqmeno 2,4 per cento).

Nella media dei primi cinque mesi del 2008 tuttgruppi di prodotti non
alimentari hanno registrato flessioni del valordedeendite. La flessione piu
marcata ha riguardato il grupetettrodomestici, radio, tv e registratdiineno
1,3 per cento) e quella piu contenuta il grupdtii prodotti (gioiellerie,
orologerie)(meno 0,2 per cento).



Analisi secondo la
ripartizione geografica
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Nel mese di maggio 2008 wWalore del totale delle vendite al dettaglio
(Tabella 6) ha registrato variazione tendenziali positive ne&rdNest e nel
Nord-ovest (rispettivamente piu 1,5 e piu 1,3 pmitac) e negative nel Centro e
nel Sud e isole (meno 0,7 per cento per entrambpddizioni).

Le vendite diprodotti alimentarisono aumentate in tutte le ripartizioni, con
'incremento maggiore nel Nord-ovest (piu 3,4 peanto) e quello piu
contenuto nel Sud e isole (piu 0,9 per cento).

Le vendite diprodotti non alimentariinvece hanno segnato una variazione
positiva nel Nord-est (piu 0,6 per cento) e flessille altre ripartizioni, con il
calo piu marcato nel Centro (meno 1,8 per cento).

Nei primi cinque mesi del 2008 vialore del totale delle vendite al dettagko
aumentato nel Nord-est e nel Nord-ovest (rispatiate piu 1,3 e piu 0,6 per
cento) ed é diminuito nel Centro e nel Sud e i¢a#pettivamente meno 0,9 e
meno 0,7 per cento).

Nello stesso periodo le venditemtodotti alimentarisono aumentate in tutte le
ripartizioni, con la variazione piu ampia nel Nask (piu 3,3 per cento).

Le vendite di prodotti non alimentari hanno registrato una variazione
tendenziali positiva nel Nord-ovest (piu 0,2 pentog e flessioni nelle altre
ripartizioni.
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A maggio 2008 le imprese al dettaglio hanno di@di@munnumero medio di
giorni di aperturapari a 26,0. Gli esercizi dellgrande distribuzionesono
rimasti aperti, in media, per 26,8 giorni e ileprese operanti su piccole
superficiper 25,5 giorni. Rispetto a maggio 2007 il numeedia dei giorni di
apertura & aumentato di 0,4 giorni per le imprediadrande distribuzione di
0,1 giorni per lamprese operanti su piccole superfici.

Giorni di apertura
dichiarati dalle imprese
commercial
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