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L’Istituto nazionale di statistica comunica che maése di febbraio 2008
I'indice generale delalore delle vendite del commercio fisso al dettaglon
base 2000=100, é risultato pari a 99,5 con un atoy 2,7 per cento rispetto
a febbraio 2007. La variazione tendenziale positetativa al totale delle
vendite e il risultato di aumenti che hanno rigaéodsia le vendite dprodotti
alimentari sia le vendite dprodotti non alimentaririspettivamente piu 3,6 e
piu 1,9 per cento).

Per una migliore interpretazione degli indicatonii gpresentati occorre
considerare che essi si riferiscono al valore coeredelle vendite e
incorporano, quindi, la dinamica sia delle quargitadei prezzi.

Nel mese di febbraio 2008 I'indice destagionaliaza¢l valore del totale delle
vendite al dettaglio, pari a 110,1, ha registrata variazione positiva dello 0,3
per cento rispetto al precedente mese di gennaio.

Il valore delle vendite dprodotti alimentari,il cui indice destagionalizzato é
risultato pari a 118,5, ha segnato un aumento @eiger cento; il valore delle
vendite di prodotti non alimentariil cui indice destagionalizzato e risultato
pari a 104,7, ha registrato un aumento congiurdwdallo 0,2 per cento.
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Analisi secondo la forma La variazione tendenziale positiva del 2,7 per @entevata nel valorgotale
distributiva  delle venditeg il risultato di aumenti registrati sia per le imge dellaggrande

distribuzione(piu 3,9 per centddia per lemprese operanti su piccole superfici
(pit 1,7 per cento).
Nel mese di febbraio 2008 la dinamica tendenziatesu@tata piu favorevole
nella grande distribuzioneispetto alleimprese operanti su piccole superfici,
sia per iprodotti alimentari(piu 4,0 rispetto a piu 2,4 per cento), sia per i
prodotti non alimentar{piu 3,8 rispetto a piu 1,5 per cento).
Nel confronto tendenziale relativo al periodo geoffabbraio del 2008, il
valore deltotale delle vendit& aumentato dell’1,9 per cento rispetto ai primi
due mesi del 2007.
Nello stesso periodo le vendite defjeande distribuzionesono aumentate del
2,7 per cento mentre quelle delleprese operanti su piccole superfl@anno
registrato una variazione positiva dell'l,1 pertoerle vendite diprodotti
alimentarisono aumentate del 2,6 per cento e quelf@atiotti non alimentari
dell’1,2 per cento.
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A febbraio 2008 tutte le forme di vendita dellagta distribuzione hanno
registrato variazioni tendenziali positive (tabeBa Gli aumenti maggiori
hanno riguardato grandi magazzinie gli hard discount con incrementi,
rispettivamente, del 6,1 e 5,8 per cento.

Anche nella media del primo bimestre del 2008 tlgtéorme di vendita della
grande distribuzione hanno segnato variazioni tenidé positive. Gli aumenti
maggiori hanno riguardato grandi magazzini e gli altri specializzati
(rispettivamente piu 4,5 e piu 4,1 per cento).
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Analisi secondo la’
. . . hY
dimensione delle imprese

Analisi secondo la tipologia
merceologica dei prodotti
non alimentari
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e Con riferimento alla dimensione delle impré$abella 4), nel mese di febbraio

2008 le vendite al dettaglio hanno registrato wnamento tendenziale dell’1,4
per cento nellpiccole impresgedell’l,6 per cento nellmedie imprese del 3,7
per cento nellgrandi imprese.

Nel confronto tra il periodo gennaio-febbraio d€l0O8 e lo stesso periodo
dellanno precedente, il valore delle vendite hgisteato una variazione
positiva dell'l,1 per cento nellg@ccole impresedell’l,0 per cento nellenedie
impresee del 2,5 per cento nelggandi imprese.
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Per quanto riguarda il valore delle vendite pliodotti non alimentari
(Tabella 5), nel mese di febbraio 2008 tutti i grugh prodotti hanno registrato
variazioni tendenziali positive.

Gli incrementi maggiori hanno riguardato i gruggzodotti farmaceutici(piu
2,9 per cento)prodotti di profumeria e cura della persoffgiu 2,5 per cento) e
generi casalinghi durevoli e non durevqlpiu 2,3 per cento)l gruppi
elettrodomestici, radio, tv e registratoe giochi, giocattoli, sport e campeggio
hanno segnato gli incrementi pit contenuti (rispathente piu 1,1 e piu 1,2
per cento).



Analisi secondo la
ripartizione geografica

Nella media dei primi due mesi del 2008 tutti i gpu di prodotti non
alimentari hanno registrato variazioni tendenzdisitive. In particolare, i
gruppiprodotti farmaceuticie calzature e articoli in cuoio e da viaggi@nno
segnato gli incrementi piu sostenuti (rispettivateepiu 2,0 e piu 1,7 per
cento).
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Nel mese di febbraio 2008 Walore del totale delle vendite al dettaglio
(Tabella 6)ha registrato variazioni tendenziali positive ittdule ripartizioni.
L’incremento di maggiore entita ha riguardato ilrtk@st (piu 3,0 per cento).

Le vendite diprodotti alimentarisono aumentate soprattutto nel Nord-Est e nel
Sud e isole (rispettivamente piu 4,5 e piu 4,4geerto).

Per quanto riguarda le vendite grodotti non alimentaril’aumento piu
sostenuto e stato registrato nel Nord-ovest (pil &r cento) e quello di
minore entita nel Sud e isole (piu 0,9 per cento).

Nel primo bimestre del 2008 il valore delle vendéecresciuto in tutte le
ripartizioni. L’incremento tendenziale piu elevdia riguardato il Nord-est (piu
3,7 per cento). Nello stesso periodo questa ripane ha registrato anche
I'aumento piu significativo per quanto riguardavendite di prodotti alimentari
(piu 6,2 per cento). Le vendite di prodotti nonnantari, invece, hanno
registrato la crescita piu consistente nel Nordsoygiu 2,1 per cento).



Giorni di apertura
dichiarati dalle imprese
commercial
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Nel mese di febbraio 2008 le imprese al dettagdiono dichiarato unumero
medio di giorni di aperturgari a 24,7. Gli esercizi deligrande distribuzione
sono rimasti aperti, in media, per 25,4 giorni eni@rese operanti su piccole
superficiper 24,2 giorni. Rispetto a gennaio 2008 il nunraedio dei giorni di
apertura € aumentato di 0,7 giorni per le imprediadrande distribuzione di
0,6 giorni per lamprese operanti su piccole superfici.

- %/ /
/
$% 6!. ++1 194"
+$* # 3. (
+ +
+ -

"))$ or
& $ $ %% B!, %




